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Peranan Perniagaan

YUSOF ISMAIL®

1 PENGENALAN

Perniagaan merupakan satu kegintan yang mustahak di dalam
mana-mana masyarakat. Scjak zamen dahulu perkembangan yang
berlaku didalam masyarakat memperlihatkan berbagai-bagai bentuk
perniagaan, dari perniagaan bertukar barangan (barter) sampailah
kepada perdagangan antarabangsa.

Perniagaan yang dijalankan secara Islam adalah berbeza dari
segi roh berbanding dengan permiagaan yang tidak berdasarkan
Islam. Kegiatan perniagaan yang tidak berteraskan Islam mungkin
melahirkan natijah (hasil) yang sama dengan kegiatan yang
berteraskan Islam, tetapi Islam tidak mengiktiraf kedudukan seperti
ini kerana terdapat perbezaan dari segi prinsip (dasar) “Matlamat
tidak menghalalkan cara”.

Kertas ini ingin meninjau kedudukan perniagaan di dalam
Islam, konsep perniagaan, etika permiagaan, matlamat perniagaan,
hubungan antara perniagaan dan Sistem Islam, kesan (pengaruh)
perniagaan, dan proses melahirkan suasana perniagaan Islam. '

2 KEDUDUKAN PERNIAGAAN DALAM ISLAM

Perniagaan dan perdagangan atau istilah-istilah yang serupa
banyak disebutkan oleh Allah SWT dalam Al-Quran, antaranya
ialah:-!

“Allah menghalalkan pemiagaan” [Al-Bagarab 2: 275)

*Penulis rencana ini bertugas sebagai pensyarah dalem bidang peagurusan permia.
gaan di Kulliyyah Ekonomi, International Islamic University, Malaysia.
‘Nas-nas lain yang berksitan ialah:
Al-Bagarsh 2:16; An-Nisan'4:29; At-Tawha 9:24; An-Naht 16:14;
Al-lsra’ 17:12,66; An-Nuur 24: 17; Al-Qusas 20:73;
Ar-Ruum 30:46; Al-Fatir 35:12,29; Adz-Dezukhruf 43:12;
Al-Jathiya 45:12; As-Saff 61:10; Al-Juma‘h 62:10,11;
Al-Muzammil 73:20
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hasil purnéagman) dari Rabbme™ [AlBagerah 2: 199}

“Wahai oramgorang yaag burimin, jengamish hm saling
dengan jelan perniagasn” (AN-Nises’ & 299

Kegistan ini diiktiraf olslk Allah SW7T sampei Dis menrbonarkon
. 2ll-llill _ dan ek ikan fardh

© NHYA, delam Miskber al-Masubik; Vol. T1, treasieted by Mosiese Pestel Korim,
Labore: The Book Howse, 1939, h. 266.
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ialah pedagang jagung, manakala Saidina “Usman bin ‘Affan ialah

saudagar kain.® _
Rasulullah SA W bersabda, yang bermaksud:-

“Sesungguhnya Aillah menyukai kalau Dia melihat hambaNya
berusaha mencari barang halal"’

“Mencanri barang halal hukumnya wajib bagi setiap orang
Muslim™™*

Pernah Rasuluilah SAW ditanya, “Wahai Rasulullah, pekerjaan
apakah yang paling baik?” Baginda menjawab, “Pekerjaan orang
dengan tangannya sendiri dan semua jual beli yang mabrur (paling
halai dan paling berkat)”.?

Semua aspek dalam Cara Hidup Islam bertaut rapat antara
satu sama lain. Kewujudan institusi Zakat menunjukkan bahawa
perniagaan adalah satu kegiatan yang tabii dalam Isiam. Bagaimana-
kah Islam menguatkuasakan Zakat kalau sekiranya orang-orang
Muslim tidak bermiaga atau bekerja? Kenyataan ini selari dengan
keterangan nas-nas yang disebutkan sebelum ini. Ringkasnya,
perniagaan adalah salah satu ciri kehidupan yang penting di dalam
Islam.

Contoh amaian umat Islam yang terdahulu boleh disimpulkan
dalam ayat:-

“Carilah apa yang dianugerahkan kepadamu kebahagiaan di
Akhirat, dan janganlah kamu melupakan babagianmu di
dunia™[Al-Qasas 28: 77)

Meskipun Allah SWT menyuruh manusia mencan habugn di
dunia, orang yang beriman tidak diperhambakan olch peckerjaan
dan perniagaan. Allah berfirman:-

“Lelaki yang tidak dilalaiken oleh perniagasan dan jual beli
dari mengingati Allah..."”” [Al-Nuur 24:37).
Perkara ini dihuraikan dalam hadith-hadith berikut:-

“Dunia ini ialah tempat persediaan untuk Akhirat”,

Qutadah berkata, “Orang ramai berjual beli tetapi apabila
mercka akan melaksanakan suruhan Allah, perdagangan atau

‘MISHKAT, al-Masabih, Vol. II, translated by Maulsna Faziul Karim, Lahore:
The Book House, 1939, h. 266,

'SABIQ, Sayyid, Fikik Swwah, Jilid 12, terjemahan H, Kamaluddin A. Marzuki,
K;Lumpm': Penerbit Al-Azhar, 1987, h. 45.

Thid.
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jilid 1, 159) '

hasil dari ussla tanganuys senditi” [Bukhari, jilid IH, 162]
“Lebih buik ssoorang mewbedinh des messaggeng kayu &
belad sarivads in meschind v ,
lain yang mumgkin memberi stau tidek kepsdanys™ [Bukhari,
jilid 11, 163}
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“Tid., h. 46.
WSAHIH AL-BUKHARI, Vol. If, trausisted by Mubkmmed Mubsin Kben,
Ankara, Turkey: Hilsl Yayinlari, h. 149-198;
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keusahawanan'' dipandang ringan oleh Sistem Hidup yang serba
lengkap ini. Malah ciri inilah yang memberikan satu kelapangan
dan keluasan kepada manusia dalam usahanya mencari nafkah
dan memenuhi keperluan perhubungan antara sesama mereka.

' Jadi, berniaga ialah salah satu cara untuk mendapatkan rezeki
yang halal, selain dari makan gaji atau mengambil upah, dalam
batas-batas etika Isiam.

4  ETIKA PERNIAGAAN

Al-Quran memberikan dua ectika utama perniagaan dalam
Islam, ’Adil dan 7Thsan.'? Sumnah Rasulullah SAW memberikan
perincian mengenai nilai-nilai etika yang lain. Meskipun suasana
fizikal yang lahir pada zaman Rasulullah SAW berbeza dengan
zaman kita sckarang, namun Baginda SAW telah memberikan
beberapa prinsip asas untuk kita jadikan panduan dan prinsip ini
bersifat kekal abadi.!* Masyarakat kapitalis sendiri terpaksa menga-
kui hakikat ini dan mula melakukan kegiatan-kegiatan yang bersifat
kemasyarakatan dan bercakap mengenai tanggungjawab sosial
perniagaan ¢

Al-Quran memberikan beberapa prinsip (dasar) untuk dijadikan
asas kehidupan ekonomi walaupun ia tidak memberi penghuraian'®
secara berlebihan. Asas-asas inilah yang mesti dikembangkan, sesuai
dengan keadaan semasa sesebuah masyarakat,

Sahih Al-Bukhar (jilid 1) memuatkan banyak Hadith yang
berkaitan dengan ectika perniagaan. Antara saranan yang
dikemukakan ialah:-

i) Mengelakkan diri dari barangan/perkhidmatan yang
haram
ii) Menjauhi perkara-perkara syubhah

WYUSOF Ismail, Kepentingan Keusahawaman, Kertaskerja Latihan Graduan
Menganggur anjuran Kementerian Pelajaran Malaysia, 1987,

""An-Nahl 16: 90

UAl-Maaidah 5:3;
SIDDIQL, Naeem, Muhammad PBUH The Benefacior of Humanity, Lahore: [slamic
Publications, 1979, h. 1-2&;
QUTB, Syed, Milestone, Singapore: Himpunan Belia Islam, ud., h. 26, 29.

YCHRISTENSEN et.al., Business Policy Text and Cases, 5th. ed., Homewood,
Iil.: Richard D. Irwin, 1982, h. 448-457;
SIDDIQL, Naeem, op. cit., h. 103-104;
STARLING, Grover, The Changing Environment of Business, 2nd. ed., Boston:
Kent Publishing, 1984, h. 313.

Yal-ZAMAN, Hassan, The Economic Functions of the Early Islamic State, Karachi:
International Islamic Publishers, 1981, h. 3.
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iii) BDersifat jujur daiam birjuni beli
iv) Menjewhi riba : _

v) Menjeuhi penipuan

vi) Mengelakkan dini dasi-unsur-unsur pecjudian.

S MATLAMAT PERNIAGAAN

Dalam setinp kegintan munwsia, keredhasa Allsh mestilah
dijadikan matiemat utams. !m&moumswm
FirmanNys:-'¢ _

“Berikaniah kepada kersbet ysng terdekut shsa heknys,
demikian juga kepsda fukir miskie dmn orang-orang yang
dalam petjalanan Italnh yasig leblk baik bagi orang-oreng
yang mencari kerediman AlNh, den merekalsh orang-orang
yang beruntung” [Al-Rouis 3 38)

“Jangasiah kamu membulenjskan sesustu melninkan berane
mencari keredbaan Allah” [A)-Saquesh 2: 272)
“Belanjekaninh hirta poda jadan Allsh” [Al-Bagurah 2: 193]
“Orang-orang yang mensfishlien harta pada jalen Allah™ [Al
Bagarsh 2: 262)

Keredhasn Allah merupalzn msatismat terskhir kehidupan
manusia. Satu lagi istilali ysng berknitan inish ol-Faleh ( ~3¥iJ1 ).
Professor Nejatullah Siddigi bespesdepat Redbe Afed (o' o)
bersifat umum dan abstrak, matmkaln ai-Folsh sifet ketara (boich
dirasai, dalﬁat,dnnd:fM}" Walau bagrimanspun kedua-dua
konsep ini menepati maksud Allah menciptaksn manusia adaleh
untuk menyembshNya sanate-nusta delam ertikate yang fuas -

“Tidak Ku (Allah) jedikn jis den masusis melainksn untuk
beribedat kepadaKu (Alishy” fAL-Dhasriyat 51: 56]

Dengan ini, jclasish dehe . selah salah setu
jalan untuk mencari kerodbesm ABsh.' Oleh kerana itu kita
mendapati Al-Quran lebih benysk menysbut mongensi nens moral
mm;mmmmm?mmm
ajaran ckonomi yang terkandung di delsmmys.” Di dalam [slem

'*Nas-nas lain yang berkaitan ialah:-
Ali-lmran 3:92; Al-Fatir 35:29,29; As-Sywra 42:32.

"SIDDIQI, Muhasimad Nejmtulikh, The Economic Enterprise i Islam, Lahore:
Islamic Publicatious, 1979, h. 3,

HHASHMI, S.M. Wajib, “Trading as a Scurce of Exrning Livelthood: An Islamic
Style”, The Unmiversal Message, March, 1987, h. 23, 31-33. ’

"’at—ZAMAN. Hassan, op. cit., h. 3
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persoalan moral bukanlah perkara peribadi (personal), ia ada
hubungannya dengan kehidupan sosial. Suruhan amar bil ma® ruf
wan nahi ‘anil munkar (Se) o g=dls oyt o) tidak bersifat
‘personal’, tetapi secjagat. Kebudayaan moral ini bersumberkan
" Perintah Allah SWT. Semua Suruban Allah SWT menggerakkan
cara hidup Islam.® Misalannya, penghataman arak menentukan
polist grang perseorangan dan polisi awam industri sesebuah negara
Islam.

Bertolak dari keterangan ini kita boleh menyimpulkan bahawa
matlamat khusus perniagaan di dalam Islam sebagai berikut:-

1)  Untuk memenuhi keperluan sescorang secara sederhana

ii) Untuk menyara keluarga

i) Untuk membuat peruntukan bagi menghadapi sebarang
kecemasan

iv) Untuk membantu anak cucu

v) Untuk memberi khidmat kepada masyarakat dan fi-
sabilillah >

Senarai di atas menunjukkan bahawa seseorang usahawan
atau peniaga perlu mendapatkan untung untuk membiayai perbelan-
jaan yang tersebut di atas. Islam mengiktiraf motif (niat) peniaga
mencari untung, malah perkara ini adalah digalakkan. Meskipun
demikian Islam menegaskan “untung yang berpatutan” (reasonable
profit) bukan “untung maksima” (maximum profit).? Ini ialah
kerana perhubungan ¢konomi di dalam Islam disifatkan sebagai
“perhubungan moral.”* Dalam struktur Islam, “motif untung
hendaklah  diubahsuaikan  oleh  pertimbangan  altruistik
(mengutamakan kepentingan orang lain).”>

6 HUBUNGAN ANTARA PERNIAGAAN DAN SISTEM
ISLAM

Perbincangan di atas menunjukkan bahawa peranan perniagaan
di dalam Islam bukanlah semata-mata memenuhi keperluan dan tang-

21bid., h. 7.

“bid., h. 3.

2SIDDIQI, Naeem, op. cit., h. 11-34.

%el-ASHKER, Ahmad Abdel-Fattah, The Islamic Business Enterprise, Beckenham,
Kent: Croom Helm, 1987, h. 209-210. '

HSIDDIQI, Naeem, op. cit., h. 6.

BAHMAD, Khurshid, Kata Penutup dalam Perbincangan mengenai “Council of
Islamic Ideology Report on Elimination of Interest”, dim. Ahmad, Z. et.al.,, Money
and Banking in Islam, Jeddah: International Centre for Research in Islamic Economics,
1984, h. 257.
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gungiawab seseorang manusia tetapi jugs memberikan sumbsagan
kepada masyarakat. Inilah cirl kiwmsus Sistem Islam, yong mesyarekat-
nya bersifat Rebban™, yang mathumat beribadut kepada Alsh
SWT lahir di mana-mans jun - di pasar, di jslemrays, 4i sekolah,
di pejabat, di1.7

Perniagaan adalah merupgkas sebshagian deripada Sistem
Islam yang luas. [slam membemarican pemsilikan herta tetapi peda
muyan;mmcnpkmw«laghmm miskin dan
enam bahagian lain) yang dilentukan oivh Al- Quran®™ yang
terkandung dalem ham tervobwt. Inilah hekikst Nabd (Tuben)

&M&Mmﬂh‘"@_mﬁmh(ﬁ)

7  KESAN (PENGARUH) PERNIAGAAN

Sifat Islam yang menmysleruh dan serba mencekup ini
melahirkan perubshan yang bersifat menyelurvh dulam setinp bidang
yang diwarnsinya.’' Dalam bidang pernisgasn, kdsm membentuk
bukan sahaje pesiaga Muslien steu Muslimah tetapi jugs moendidik
dan memberi pelajaran kﬁl seen institusi yang bertembung
dmpnnyu

*Ali “Imran 3:79

7al-QARDHAW], Yusuf, fbadah Dofsm Isiom, Kuaia Lumpur: Yayssen Dekwah
{slamiah Mailaysia, 1978 h. 39,;
Al-‘tmran 3:79.:
SAHIH MUSLIM, Vol. I11, transisted hy Ahdﬂ Hamid Siddigi, Lakore: Muhammad
Ashraf, 1982, h. 791

BAt-Taubah 9: 60

PSAHIH MUSLIM, Vol. 111, transiated by Abdul Hamid Siddigi, Lahore: Mubam-
mad Ashraf, 1982, h. 791,

YSABIQ, Sayyid, op. cit., h, 46.

Y Al-Bagarah 2:138
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Ia menukarkan perniagaan yang bersifat “Dumiawi” kepada
“Ukhrawi”, menjadikan institusi yang seringkali bersifat berkecuali
(neutral) kepada bersifat “Islam”. Bidang perniagaan menambahkan
kefahaman umat bukan Islan mengenai Islam dan gelagat peniaga
- serta usahawan Muslim. Masyarakat bukan Islam akan memahami
bahawa bagi orang-orang Muslim perniagaan tidak akan melalaikan
mercka dari mengingati Allah dan RasulNya. Peniaga-peniaga
Mushm bersifat adil dan saksama terhadap orang-orang Muslim
dan orang-orang bukan Muslim. Ini ialah kerana seluruh kegiatan
umat Islam adalah dalam rangka beribadat kepada Allah.

Islam juga mencorakkan cita rasa pengguna dan peniaga
Muslim serta Muslimah. Professor Muhammad Nejatullah Siddigi
menyatakan yang Islam boleh melahirkan sifat-sifat pengguna seperti
berikut:-

i}  Menjauhi diri dari barangan dan perkhidmatan haram
ii) Mengurangkan penggunaan barangan dan perkhidmatan
mewsah
i) Menambah permintaan barangan dan perkhidmatan yang
diperlukan masyarakat seperti pendidikan, pertahanan,
- diL
iv) Memperbanyakkan khidmat kepada masyarakat.*

Peniaga dan usahawan Muslim dan Muslimah pula akan
menunjukkan ciri-cin berikut:-

i)  Mematuhi perintah supaya berlaku adil dan ihsan

ii)  Berkhidmat kepada orang ramai dan menjadikan usaha
ini sebagai satu faktor penting dalam membua! sesuatu
keputusan perniagaan

iii) Memaksimakan keuntungan dalam batas-batas yang di-
tentukan oleh faktor (i) dan (ii) di atas (atau berpada
dengan keuntungan yang berpatutan).”

Para peniaga Islam semestinya mempunyai dorongan yang
kuat untuk menceburkan diri dan memajukan perniagaan mercka
kerana mereka dipertanggungjawabkan supaya membebaskan
Ummahk ini daripada belenggu penjajahan fikiran dan ekonomi
schingga tidak ada lagi fitnah di muka bumi ini.>

#S1DDIQI, Muhammad Nejatullah, op. cit., h. 99.
3¥Mbid., h. 103.
HAl-Anfaal, 8:39.
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Perniagaan ialah satu care yamg berkesam wotuk memper-
banyakkan pelusng pekerjaan dam dengn ini mongurangken masaleh

pengangguran. Meskipun persisgaan merupsksn satu rumber mete
pencarian yeang baik, tidak sesmha orang bolch memjadi peminge
yang maju dan berjaya. Ada puls orang yang terbukti tidak langsung
mempunysi bukat berniaga meslipun i mempunysi jjessh delem
bidang pentadbiran pernisgmsn stae seteish dicubaoya beberspa
kali. Perkara ini bukaniah sate kesnehan. ABah memberikan keenom-
puan dan kecskapan yang berbuca kepads maswsia. Hakikat ini
dijeiaskan oleh AHlah SWT dulam-ALQuren:-

“Apaksh mereka yang mesibebagi-behagikan rabunat Rebbmu?
di dunis ini, dan Kami telsh meninggiken sebebagian mereks
di atas sebahagian yang lai hebernpa darjet, ager sbshagian
mereka dapsi mempergumhkan wisbagien yang iwia. Dan
nhmntkabbuuleb:hh&ﬂuplmmm
[Al-Zukbruf 43: 32)

Islam bukan sshaja menskasken keperluan bekerjnsama dalam
kegiatan yang bersifat keagamiseh totapi jugs dalem hal-hel lsin,
termasuk pemiagasn. Alinh SW7 berfioman:-

“Sesunggubnya omnwui Mustim im berssndana” [Al-
Hujuraat 4%: 10} h :
mmmnmmwmmmm
menyurﬂ:wqakumﬂnfmhdmmm
{Al-Taubeh 9: 71) .
“Berlumba-lumbaiah kemu dulam membuat kebmikan” {Al-
Bagarah 2: 148].

mmgahmmmmmm
Mmmmmum
garan” [Al-Maeidah 5;: 2]

Okch kerans itu, orang yssy mwmpenysi temsh-tansh yang
tidak diusahakan boich melakuksn whasame dengan bukal-bekal
usahawan dslam projck-projek porsisgaan. Harmwan-hartawan
Muslim bolch memberikan modsi kepuda m ysag
gigth. Peniaga-penings vang nwaju dapat membastu peniags-peniaga
yang kurang maju dari sogi sesilmt dan tunjuk ajmr. Firmas-firma
yang mempraktikkan Islam belek memberi sumbsmgen moral dan
wang kepada kegistan-kegiatan yang bercorsk ketmmsvarnkstan -
seperti mengtiuarkan biasisws, menyediaken kemwdshan latihen
amasli, memberi dorma kepada imstitusi pengajisn tinggi, dil.
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_ Sekiranya peniaga-peniaga Muslim dan Muslimah berfungsi
sebagaimana sepatutnya maka dengan sendirinya dunia perdagangan
dan perindustrian dibersihkan dari segala macam kekotoran dan
ketidakadilan. Suasana ini akan berkembang dari desa ke kota,
- dari sebuah negara Muslim ke negara-negara Muslim yang lain.
Apabila sesuatu amalan menjadi “norma” meka ia dengan sendiri
menjadi secbahagian dari budayaniaga yang perlu diikuti oleh
masyarakat di seluruh dunia. Ini bukanlah satu khayalan. Budaya-
niaga semasa menunjukkan satu bukti yang nyata kepada kita.
Budaya ini dipraktikkan kerana masyarakat dan institusi-institusi
perniagaan menerima dan mengakuinya. Sekiranya kaum peniaga
menghendaki Budayaniaga Islam berkuasa di dalam masyarakat
maka syarat-syarat untuk mewujudkan suasana ini hendaklah
dipenuhi teriebih dahulu.

8 PROSES MELAHIRKAN SUASANA PERNIAGAAN
BERCORAK ISLAM

Pada umumnya amalan umat Islam di seluruh dunia kelihatan
jauh dari ciri-ciri kebudayaan Islam yang tulen. Ini semestinya
tidak memungkinkan orang-orang Islamn menikmati suasana pernia-
gaan Islam yang disebutkan secara ringkas di atas. Adalah diyakini
sekiranya orang-orang Muslim ikhlas daa bersungguh-sungguh untuk
kembali mengambil Islam secara menyeluruh (total) dan mengikis
ciri-ciri ketidaklslaman yang lahir dalam masyarakat, maka jalan
ke arah melahirkan suasana perniagaan bercorak Islam adalah
cerah.

Walau bagaimanapun pihak-pihak yang terlibat hendaklah
mempertimbangkan beberapa perkara penting untuk melahirkan
suasana tersebut:-

i} Mendidik dan memberi pelajaran kepada orang-orang
Islam:
Pendidikan ini merangkumi pendidikan Deen dan pendi-
dikan ilmu perniagaan dan ilmu-ilmu teknikal lain. Sejarah
telah menunjukkan bahawa Deen menjadi penggerak
utama, oleh kerana itu aspek ini perlulah diberikan
penckanan yang lebih dan mesti dijalankan secara
berterusan.®

ii) Memberi latihan pemulihan kepada kakitangan awam
(kerajaan) yang terlibat secara langsung dalam pemba-
ngunan perniagaan:

*QUTB, Syed, op. cit.:
SIDDIQI, Naeem, op. cit., h. 103.
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bubian sihat golougsn wehswan den pesings Mushis.
Malah kcrajaan sendiri iwriangguagjewsd menjsinsians
fm.id—sznh"
mmmmm
“Msmmmmumtw

mmlshm

iv) Setelsh masysralint monusjuickan pomteisasan berbagei
sspek Cara Hidup hiss, meks kevwjenn hendakish
mmnmmymmm
kegiatan syubheh dan heram.

Umama'laal-mm.mm«nm
mengubah mesysrakat:-

i) Perjaleman atau sewik (Peraturan) alem tidek bolsh
diganggn |

iii) Kuasa pemeristeh hamys digusakan spabile anggoes-
dici deei nilai-nilai Tabess ™

9 KESIMPULAN

Hidup Islam. Justru itu lelam wembwiken priosip-prinsip v
dan khas dalam perhubungsa pernisgesn. Matiamat perniagasn
itu cara dan gelagat perningesn Niam mwstilah terikat kesssawawys

¥XHAN, Muhammad Akram, “Al-Hishe and the Islamic Ecomomy”, dim. fon
Taymiya, al-Shakh ablmam, Public Dwtiex in Ixom the Insviomion of the Misba,
tefjemahan dr. B. Aeab olch Muhtae Holland, Leicester: The Iaanic Foundation,
1983, h. 135-151. _

TAHMAD, Kurshid, op, cit., b. 257, |

SMAUDUDL, Syed Abul A’la, Ecomomic System of Isiem, Lahove: Islamic Publica-

tioms, 1984, h. 29; QUTH, Syed, H&amwﬁmmm ud.
h. 8, 27.



Peranan Perniagasn/Yusof Ismail 69

pada matlamat induk Islam iaitu mencari keredhaan Allah SWT
{1 is,.) Islam mendorong penganut-penganutnya berniaga dan
mencari rezeki secara halal, dan pada masa vang sama ia
mengingatkan mereka agar tidak dilalaikan oleh perniagaan kerana
perniagaan mereka di dunia ini ada hubungan secara langsung
dengan al-Akhirah.

Kescjahteraan masyarakat mesti diberikan kedudukan utama
disamping keperfuan untung. Konsep untung yang berpatutan hanya
boleh ditentukan oleh darjah kefahaman dan kesungguhan seseorang
peniaga atau firma Muslim. Kefahaman Islamlah yang akan
diterjemahkan ke dalam polisi seseorang usshawan dan sesebuah
firma. Untuk melahirkan suasana perniagaan bercorak Islam kera-
jaan perlu memainkan peranan secara aktif dan bersungguh-sungguh.
Adalah diyakini sekiranya Budayaniaga Islam berkembang di dalam
masyarakat, maka masyarakat Muslim khususnya akan dibebaskan
dari segala bentuk belenggu - perhambaan dari segi ideologi,
penjajahan fikiran dan ekonomi. Dan bumi ini akan bebas untuk
Allah dan RasulNya, walaupun orang-orang Kafir tidak menyukai-
nya.

Wallahu ‘Alam.
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