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 ملخص البحث 
التسويق الشبكي معاملة حديثة لم تكن موجودة في عهد رسول الله  

. وهو إحدى طرائق الشركة لبيع منتجاتها، حيث إنها تعتمد على صلى الله عليه وسلم

لمنتجات  ومسوقين  مروجين  الوقت  نفس  في  هم  الذين  الزبائن 

الشركة، ولكنهم ليسوا مِن موظفي الشركة نفسها. اختلف العلماء 

المعاصرون في حكم التسويق الشبكي إلى ثلاثة أقوال؛ القول بالمنع 

التسويق  مطلقاً، والقول بالجواز م بالتفصيل. لكون  طلقاً، والقول 

نفس  وفي  مفتوح،  فيه  الابتكار  فمجال  حديثاً،  اجتهاداً  الشبكي 

الحال الحكم عليه قد يتغير مِن حال إلى حال. فالأوسط مِن تلك 

مِن إحدى الشركات   HNIالأقوال هو القول بالتفصيل. والشركة 

على نظام التسويق    المنتشرة بينن المسلمين في إندونيسيا، وهي مبنية

الشبكي في بيع منتجاتها. وادعتن هذه الشركة أنها جارية على نظام  

تطبيق   تحليل  عن  سيكون  البحث  وهذا  المباح.  الشبكي  التسويق 

مطابقتها   مدى  ومعرفة  الشركة،  تلك  في  الشبكي  التسويق  نظام 

لضوابط جوازه التي وضعها العلماء. ومِن أهداف كتابة هذا البحث 

أفراد المجتمع الإسلامي ضوابط الجواز والمنع عند تعاملهم إفهام  

المنهج  تستخدم  الدراسة  وهذه  الشبكي.  التسويق  بنظام 

الاستقرائي، والوصفي، والتحليلي، وكذلك الدراسة الميدانية. وقد  

توصل الباحثون إلى أنّ هذه الشركة قد طبقت معظم الضوابط التي 

بعض الشبهات في هذه الشركة،    وضعها العلماء، إلّا أنهم اكتشفوا

منها وجود عنصر القمار، والربا، والغرر. ومِن توصيات الباحثين؛  

 . أنن تقوم هذه الشركة بإلغاء اشتراط الرسوم وقت الاشتراك بها 

معاصرة،  المفتاحية:  الكلمات   مالية،  معاملات  الشبكي،  التسويق 

 .HNIإندونيسيا، 

Abstract 
Network marketing is a modern transaction that did not 
exist during the era of the Messenger of Allah, (pbuh). It 
is one of the company’s methods of selling its products, as it 
relies on customers who are at the same time promoters and 
marketers of the company’s products but are not employees 
of the company itself. Contemporary scholars differ 
regarding the ruling on network marketing into three 
opinions: saying that it is absolutely prohibited; saying that 
it is absolutely permissible; and saying that there are details 
in it. Since the network marketing is a modern endeavor 
(ijtihād), the scope for innovation in it is open, and its 
ruling may change from one case to another. The moderate 
of these opinions is the opinion that says that there are 
details in it. The company HNI is one of the companies 
widespread among Muslims in Indonesia, and it is based on 
the network marketing system to sell its products. This 
company claims that it uses the permissible network 
marketing system. This research is about analyzing the 
application of the network marketing system in this 
company and knowing the extent to which it complies with 
the conditions for its permissibility set by scholars. One of 
the goals of writing this research is to make members of the 
Islamic community understand the conditions of 
permissibility and prohibition when dealing with the 
network marketing system. This study uses the inductive, 
descriptive, and analytical methods, as well as the field 
study. The researchers concluded that this company 
implemented most of the conditions set by scholars, but they 
discovered some suspicions in this company, including the 
presence of an element of gambling, usury, and deception. 
Among the researchers’ recommendations: this company 
should cancel the fee requirement at the time of subscribing 
to it. 
Keywords: Multilevel marketing, financial transactions, 
contemporary, Indonesia, HNI. 
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 المقدمة

اماد لله نحاده واسووووت  نو واسووووتغف ه  وا وش ولله م   وووو و     إنّ 
م   ضل لو  و    قهد الله فلا م  و م    س ئات و االنا  إاّ وافسنا وم  

فصوولوات الله وسوولامو  ل       .م  وودا    قضوولل فل   د لو ول ا  
 ل  الله  محاوووود ر   بوووود الله  و ل  هلووووو وصووووووووووووووحبووووو الط ب   

  تب ها مووا    المهوواج ق  والأاصووووووووووووووووا   والتووار   وم  الأ  ووا   م  
 د؛وما ر  ت اقب الل ل والنها .

   تأتي البوووو ق ة الإسوووولام ة لتنتظا ح اة الإاسووووان  لها م  
ع. وتد ل   جم ع اواحو ام اة   النزّ   ة  اّ ضوووووووووووع إ  و  صووووووووووو  ة الو  

   ومنها الم املات التي يج قها الإاسووووووووووان ل سووووووووووب لقاة   بوووووووووو 

قسووووووا  ولب ع   اا و د      شلك ما  وصوووووولا  دقنو ودا اه  وم  
ْبََََعََ ُوَحَماللهَ ُْبمب  َُ﴿  :قولوووو ت وووا  (.  ٢٧٥:  البق ة)  ﴾وَأَحَََ اللهُ اُ

فلسووووووووبب المسووووووووارقة   الإاتابا وامصووووووووول  ل  الزوئ   تطو ت  
  هذه ال  ف ات قد لا    مع م و  الزم . وتطو  ق  ف ات التسووووووو 

  ر ض الأح ان     ف  ون جائزا    ؛قتف  مع البووووووو ق ة الإسووووووولام ة
  الموجودة    ق    ف وات التسووووووووووووووو . وم  وح وان و  ى    وممنو وا  

 و.هذا ال ص  ما قسا  ولتسوق  البب 
م اصووووو ة ردقلة    هو ط ققة تسووووووق     ؛والتسووووووق  البوووووب و

للتسوق  التقل دي  ح ث قتا الا تااد  ل  المستهلك افسو    
نتجووات  وووووووووووووو  ووة م  نووة  وشلووك مقوواروول  اولات  ل   لمالتروقج  

    البووووو  ات الإسووووولام ة المنتبووووو ة رْ  وم  .  حسوووووب اظام واضووووو 
 HNI  (Halal Network ووووووووووووو  ة    سووووووووووووولا    إادوا سووووووووووووو االم

International)      الوطوبو و و ووووووورووتخوتو الأدوقوووووووة  وامووائوج  بو وع  ة  
 ال وم ة.

وم   ناح ة و  ى فإن التسووق  البوب و ي قتف  ال لاا   
 ل  ح اووووو؛ ح ووووث إ ا شهبوا ف ووووو إ  الااووووة وقوال: ا واز   

وت ا  مبوووووووووو لة    .(Al-Ashqar, 2006, 8)  والمنع  والتفصوووووووووو ل
  HNIالبحث   تحل ل اظام التسووق  البوب و الذي تتب و  و  ة

م   منظو  فقهو  وتحدقد مدى توافقو وو ت ا ضوووووووووووووو مع وح ام  
البووووووووو ق ة الإسووووووووولام ة  رنا    ل  النصوووووووووو  البووووووووو   ة والمباد   

فلهوذا السووووووووووووووبوب و اد البواحثون تحل ول اظوام التسوووووووووووووووق     .الفقه وة
هول هو مطوار  للقوا ود   HNIالبووووووووووووووب و الوذي   قوو البوووووووووووووو  وة  

 ال ل ة وا زئ ة و الي م  وسباب التح يم   الم املات.
قهدف هذا البحث إ  ر ان مفهوم التسووووق  البوووب و   
وم  فوووة الت     الفقهو  وازه  ع م  فوووة   ف وووة تطب    ال وووة  

 HNI  (Halal Networkالتسوووووووووووووووق  البووووووووووووووب و   البوووووووووووووو  ة  

International . ومدى تطب قها للضوارو التي وض ها ال لاا  ) 
والمنهج المتبع   هوذا البحوث هو المنهج الاسووووووووووووووتق ائو   
وحوووووودد   الم ووووووداني.  والمنهج  المقووووووا ن   التحل لو  والمنهج  والمنهج 
الباحثون د اسوتها   اظام التسووق  البوب و التي ا تادت  ل و  

   إادوا س ا. HNI   ة 
م    لال د اسوووة الباحث  لهذا الموضووووع اسوووتفادوا  ث ا  
م  ال تب والمقالات التي ت لات    التسوووووووووووووووق  البووووووووووووووب و   
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 المجلة العالمية للدراسات الفقهية والأصولية
 م 2025/ـه1446، 1 ، العدد 9المجلد 

ُُْبشََََََم   ْبشَََََََنظُرُ     ُُُُْبتسََََََ   ر نوان: "  مقالمنها:  
الذي  تبو سوولاان  بد    قالوالم  ( Jawharī, 2013)  "ْلإسََي ع 
ُُرُُْلمسَََََََََََت   ُُْلمتَ د ُُْبتسَََََََََََ   ر نوان: "   وق اغاماال ب ر
ن   وحمود ناصوووووووووووووو   الله  بود وقوام   (Perwiragama, 2015) "ْلمعزْ
تحل ل والتح يم  اظ  ا  ال  ر   البووووب و  التسوووووق  ح اب ان  ر   ام 

للاصووووولحة والمفسووووودة اماصووووولة م   إج ا  التسووووووق  البوووووب و    
بتحميُُُْبتحلعَ ُُبينُْبشََََََََََََنظُُْبتسَََََََََََ   مقوالوو ر نوان: "   "وْ

(ʿĀmir, 2015)    اطلع الباحثون وقضوووووووووا  م   لال د اسوووووووووتها  و
ََ   البوووووب و  ل  مقال ر نوان "للتسووووووق    َََنظُُْبتسََ ُُ نُُْبشََ

  الذي   (Mushawwiqah, 2017)  "إسَََي ظُُْقتصَََ   ُُ     
 .حس  ا  ا ووحمد  مبوقة  دنان تبو حمزة 

ر د   ض هذه الد اسووووات تبّ  للباحث  ؛ ونّ التسوووووق   
البووووووووووووووب و  اوموا  وم  اجتهوادي ا تل  ف وو ال لاوا  والبواحثون  
ا تلافووا   ث ا   وت لا  نووو  ث  م   النووا   إلّا ونّ هووذا البحووث  
سو تا ز    الد اسوات السوارقة م   لال ت   زه   د اسوة اظام  

  لم  فة مدى م ا اة هذه HNIالتسوووووووووووق  البووووووووووب و    وووووووووو  ة  
   الب  ة لضوارو جواز التسوق  البب و.

 
مفهوم التسويق الشبكي وأنواعه والحكم  المبحث الأول:

 الشرعي له

ُْلمطلبُْلأول:ُ فه  ُْبتس   ُْبشَنظُبغ ُوْصطيح ُ 
إ    المنت ج  م    البضائع  اقل  وهو  سوّق   مصد   التسوق  

ووما البب و فا   لاة    (  ʿUmar, 2008, 2/1137)  المستهلك
الأصارع  تبب ك  ومنها  .  (Ibn Fāris, 1986, 1/520)   البب ة 

والبب و ا ت ل لاة التسوق   وسمو بهذا الاسا لأنّ   الت امل  
رو توجد  ب ة   ال لاقات رْ  الأف اد تببو  ب ة الصائد الذي  

 (. Al-Ashqar, 2006, 3)  قصطاد الساك 

وما   الاصطلا  ف  فو الب خ محاد صالح المنجد بأاو:   
ا ترا   خ  منتجات الب  ة  وق ط  ر د الب ا  الف صة    
تسوق  منتجاتها للآ  ق  مقارل  اولات محدودة  ع ققوم هذا  
البخ  بإقناع الآ  ق  ولااضاام للبرنامج؛ بم نى ونْ قبتري  

و  ام   لها  الب  ة  وق ون  منتجات  منها  قض ا   جذب   ل 
مسوّ ق  ه  ق  مقارل  اولات  ذلك  ع ققوم  ل واحد م    

هذق  بإقناع  خص  ه  ق  ولااضاام  وه ذا  فستت ون م    
هذه الآل ة  ج ة م   الأتباع الذق  ااضاوا للبرنامج  ل    ل  

 .(Al-Munajjid, 2013) ه م مقلوب 
ر تر با  لوا     التسوق     (Peter J Clothier)وقال  إنّ 

البب و م   إحدى الط ق لب ع المنتجات  ل  وجو مبا   إ   
المستهلك م    لال  ب ة الم وج  إ  مستهلك ه    ح ث  
إ ا ل سوا بموظفو الب  ة افسها  وال ر  قت ون م    ر    ا   
 ل منتج  و ر  ر ع المنتجات جملة  ع ال ر  الذي يحصل م    

 ,Clothier)اام بمجاو ة الم وج  لال  سوم إج ا ات الااض

. وللتسوق  البب و مسا ات و  ى  منها التسوق   (38 ,1990
المستويات  (   pyramid marketing) اله مو   مت دد  والتسوق  

(multilevel marketing .) 
 

ُْلمطلبُْبث ني:ُأن عُْْبتس   ُْبشَنظ
ُُ(Binary System)ْبفمعُْلأول:ُن   ُْبث  ئظُُ

تفض ل توازن تنا ة البب ة م   ا ااب    هذا النظام ققوم  ل   
ال سا .  لاا   ومبترك  ل   ال ا   مبترك  ل   ل ل  ا ل 
توازات تنا ة البب ة  ودو ان الا ا ؛ تحسنت وازدادت ال اولة  
وال اولة   فال ر   متوازاة  غ   البب ة  تنا ة  فإشا  اات  وال ر   

 و ذتهاا الب  ة   اا   الب ل الآتي: 

 
 :  طة اظام الثنائو 1 قا  الب ل 

فإشا وحض  الموزع  خصا  وو الااة و خا  م  جهة  
ال سا  و خص  م  جهة ال ا  فح نئذ ي يحصل المسوق ال ر   
وال اولة  وإنما تد ل إ  صندوق الب  ة وو المسوق  الأول     

.  (Adnan, 2017, 6)  الااضاام  لأاو ي يحق  التوازن المطلوب 
  النظام قف د الب  ة  ث ا   ول س  ذلك للاسوق ولا الموزع وهذا  

(Riadi, 2018 )   . 
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ُُ(Matrix System)ْبفمعُْبث ني:ُن   ُْلمصف ف ُُ
هذا النظام   تنا تو ق تاد  ل  الااة جوااب فقو  و ذلك لم   
ل بة   ق تبر  الذي  الثنائو  لنظام  ا  النظام سد  هذا  وظه   ر دها  

التوازن   تنا ة  ( Riadi, 2018)  الأموال  قلزم  النظام لا  . وهذا 
للابترك   إنّ  ح ث  المثلث   صو ة  ق ون  ل   وإنما  البب ة  
الد ل السلبي حتى قصل إ  و ااق محددة  مع تنوع ال اولات  
وو الزيادات المختلفة رْ  المسوق  حسب ا تلاف مستوياتها    

 . وقوض  شلك الب ل الآتي: ( .Bizhare, n.d)  الأ ااق

 
 :  طة اظام المصفوفة ٢الب ل  قا  

الصو ة  مزها   هذه  ونّ  ل   3x3فاثل  منها  ف فها    
المسوق فقو ون قبحث    الااة و خا    الطبقة الأو    
فإشا حصل  ل  و ث  م   شلك؛ فح نئذ المبترك ا دقد قد ل  
  الطبقة الثاا ة  والمسوق فقو يحصل  ل  ال اولة   الاث  
طبقات فقو؛ وي إشا  ان المسوق   الطبقة الثالثة قب ع   ئا  م    

والثاا ة يحصل  المنتجات    الأو   الطبقة  فوقو    وم    فالمسوق 
 ل  ال اولة  ول س للاسوق الأول ال اولة إشا قب ع المسوق    
الطبقة ال ار ة  وإنما يحصل  ل ها المسوق الذي فوقو   الطبقة  
  الثاا ة والثالثة. و  هذا النظام م   الما   ونْ قسوق الموزع لتس ة 
و خا  مبا  ة  و  افس الوقت حصلت الاث طبقات    

ال اولة لو اص ب م    الموزع  و   ل طبقة   ,Adnan)   ب ة 

2017, 7) . 

 

ُُ(Break Away Sytem) ْبفمعُْبث بث:ُن   ُْلانفص ل
ق تاد هذا النظام  ل  س  ة البب ة   المستوى الواحد؛ ف لاا  
م     والزيادة  ال اولة  ازدادت  المسوّق   تحت  المبتر ون  ازداد 
الب  ة. ول   هذا النظام قد قص ب  ل  المسوّق؛ لأنّ  ل و  
م ا اة جم ع المبتر    ول س  نظام الثنائو وو المصفوفة  ففو  
الثنائو مسؤول تو ت ون  ل   خص  فقو  وو الااة و خا    

 . ( Riadi, 2018) وو  دد م     اظام المصفوفة 

و  تسوق  المنتجات   هذا النظام  المسوّق قب ع المنتج   
إ  وي  خ  قلتقو رو  و   ل منتج قب  و وو  خ  قد ل  
  الب  ة فلو  اولة  حتى قبلغ إ   دد م   م   المب  ات وو  
الأ خا  المبتر    فح نئذ قنفصل  ل ف د    مجاو اتو  ولا  

وي وحدات جدقدة للانتج  وو لااضاام  تدفع لو  اولة    ر ع  
و خا  جدد   البب ة  وق وَّض    شلك بحوافز  وو  اولة  
الخدمة  م افأة  اقة  قببو  ف اا  للاافصال  ات جة     ائ ة  ب ة 

(Adnan, 2017, 7 )  . 
ُ

بتنععفُْبفقهظُُ ْلمطلبُْبث بث:ُحنمُْبتس   ُْبشَنظ،ُوْ
زهُ ُرُجْ 

ُْبفمعُْلأول:ُْلحنمُْبشمعظُبلتس   ُْبشَنظُ
ا تل  ال لاا  الم اص ون   ح ا التسوق  البب و إ  الااة  

 وقوال: 

ُْبق لُْلأول:ُْبتحميُ طلق ُ 
الدائاة   اللجنة  منها  الم اص ق    ال لاا   م    إل و  ث   شهب 

الفتوى  قا   الس ودقة    والإفتا   ال لا ة    ٢03089للبحوث 
   (1)م٢013ور قل    ٧  المواف   ه1434جمادي الأو     ٢٥تا قخ  

   ( 3)  وفتوى د. حس   حاتة( ٢) وفتوى دا  الإفتا  ال ام ر اان
 وغ ها.

ُأ ب ُْبق ئلينُ بتحميُ:
وجود القاا  والم س ؛ لما ف و م   المخاط ة والغ      أولا :

وتبارو التسوق  البب و ولقاا  ق ون م   ح ث غ ض المبترك  
للااضاام  ادة ال ر  ول س المنتجات  و  الااضاام لا ر د م    
دفع  سوم م  نة مع احتاال امصول  ل  ال ر  الذي و دتو  

إشا ي قنج    ر ع    الب  ة  والمبتر ك قد لا يحصل  ل  ال ر  
 دد م   م   المنتجات  وو إحضا  مبتر   جدد. وال اولة  
التي يأ ذها المبترك قد تزقد وقد تنق     المبلغ الذي دف و  
ارتدا   وإشا فبل  س  المبلغ  لو  وهذا الاحتاال ق د ل الم املة  
   بهة الغ   والم س   فاناط التح يم هو اضط ا  المبترك إ   

مال مسبقا   سوا   ل  سب ل الا تراك  وو  ل  سب ل   ا   دفع  
 .   ( Adnan, 2017, 16)  رضا ة غ  مقصودة 
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وجود ال و   م املتو م   ح ث دفع المبترك مبلغا     ثانع  ُ:
قل لا  ل حصل  ل  مبلغ و بر منو؛ فهو ر ع اقود رنقود مع تأ    
رنو  و م   الفضل والنس ئة  ووما   ال و  منو  وهذا قبتال  ل  
فل س   للابادلة   ستا   فإاو  لل ا ل  الب  ة  تب  و  الذي  المنت ج 

 . ( .Afanah, n.d)   ام امقصودا  للابترك  فلا تأا  لو 
وموال    ثابث  ُ: و ل  قتضا   البب و  التسوق   اظام  ونّ 

النا  ولباطل؛ وشلك لأن الذق  ق واون  ل   و  اله م  ها  
لأ اال   تب ا   والنصاب  ال اولة  يحصلون  ل   الذق   الظاف ون 
الطبقات   وصحاب  و لاا حصل  السفل    الطبقات  وصحاب 
اله م   الذق   ل   و   الأف اد  فح نئذ  ال اولة؛  السفل   ل  

ون اسبة م  نة م   تلك ال اولات  ويحصلون  ل  شلك  يأ ذ
 . ( Mabrūk, 2014, 266) م   غ   ال 
ب   ُ: وال ذب     ْ  الغش   الم املة  ل   هذه  ا تاال 

والتدل س  والتلب س  ل  النا   وهذه الأ  ا  تظه  م    لال  
المبالغة   فوائد المنتجات الم جوة  وإقهام النا  ونّ المنتج مقصود  
المبتر    إغ ا   وم    لال  الواقع  لافو   ونّ  مع  ولب ا  

 ,Mabrūk, 2014)    ةول اولات ال ب ة ات جة ا ترا ها   الب

266) .  
 
زُ طلق ُ ُق لُْب  ْبث ني:ُْلجْ 

  والب خ  (4) وهو ما شهب إل و الد تو  صالح ر  غانم السدلان
امداد ال زقز  اله   ( ٥) وحمد  بد  ال حم   والب خ  بد      

(Balfaqeh, n.d., 21 )(6)   وفتوى الب خ وحمد ر  حمد الخل لو . 
زُ: ُأ ب ُْبق ئلينُ لجْ 

الأصل   الم املات وال قود الإوحة إلا ما دلّ    أولا :
  والتسوق  البب و  (Al-Qaḥṭānī, 2000, 75)  الدل ل  ل  تح يمو 

 الب ع  وهو م املة جدقدة ي ق   هناك ح ا قت ل  رو  ف بق   
وَأَحَ اللهُ اُُ﴿:  جل جلاله  ل  ح ا الأصل  ووصل الب ع حلال  قولو  

ُ. [ ٢٧٥البق ة: ] ُ﴾ْبََََعََ ُوَحَماللهَ ُْبمب  َُ
المب و ة     ثانع  ُ: الساس ة  واواع  م    البب و  التسوق  

والتروقج   الدلالة  مقارل  المسوق  يأ ذها  التي  وال اولات 
 . (Adnan, 2017, 16)  للانتجات 

: ونّ ال اولات   التسوق  البب و تد ل   وب  ثابث ُ 
ا هالة  ف ها  تغتف   وا  الة  الإسلام   ا ائزة    -Al)  ا  الة 

Qarnī, 2011, 51 ) . 

ب  ُ  : ال قد   التسوق  البب و م   وب الو الة  وقد  ْ 
رغ    وو  بأج   ر د  ت ون  البب و  التسوق   فالمسوق    وج   

  ائو لمنتج الب  ة وا ترا و بها  فح نئذ تفوض الب  ة منتجاتها  
للاسوق تفوقضا   فه ا  لب ع المنتجات وتوزق ها  يحصل بموجبو  

 . (Mabrūk, 2014, 257) المسوق  ل  ال اولات مقارل  الو 

: المسوق   التسوق  البب و مثل الأج   ند  خ  س ُ 
 . (Mabrūk, 2014, 257)  الب  ة  فالإجا ة جائزة     ا

ُ
ُْبث بث:ُْبتفصع ُق لُْب

وما المؤسسات التي فصّلت ح ا التسوق  البب و فهو:  نة  
م  ٢01٢فبراق     ٢تا قخ    199٥الإفتا  الأ دا ة   الفتوى  قا  

   ح ا التسوق  البب و واله مو  وق  ت ونّ وسلوب التسوق   
البب و المنتب  رْ  المجتاع ل س م   ضا  الساس ة الب   ة   

المح والمقام ة  الم س   وب  م    ووض ت   وطا   وإنما   مة  
     ٧٥. ومجلس ال لاا  الإادوا سو   الفتوى  قا  ( ٧)لتجوقزه
 . (8)م٢009 ام 

   ( 9)وهناك فتاوى م   ال لاا   ومنها: د. سامو السوقلا 
. وفصّل وصحاب هذا القول ح ا  (10)والد تو  حس   حاتة

التسوق  البب و روضع ر ض الب وط   تحل لو وإماقو رب ض  
م اق  وساس ة  ووض وا ضوارو  اصة   ال ال رو. فإشا وافقت  
 الب  ة مع هذه الضوارو والب وط؛ ف  ون حلالا   وإلّا فلا. 

التسوق     وما الب وط التي يجب توف ها   تحل ل  ال ة 
البب و   وي    ة  ند دائ ة الإفتا  الأ دا ة ومجلس ال لاا   
الإادوا سو؛ س  ون ر ااو   ضوارو مب و  ة التسوق  البب و  

ال لاا . وقد   الباحث ند    لأ ا ودقّ   ؛القول ولتفص ل   ون ا تا  
. فالقول ولتح يم وو و واز ف غل   ووشمل  ول واو لا قزال قتطو 

 ا   إصلاحو وج لو  ف رو وب الاجتهاد  وما الأ ذ ولتفص ل
الإسلام ة قلب  لمطارقا    للب ق ة      ة  مخالفة  تطب قو  إشا  ان   

 . وإر اده    المخالفة الب   ة لم  ا تقد واو مبا   ل  الإطلاق 
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زهُفمعُْب ُْبث ني:ُْبتنععفُْبفقهظُرُجْ 
ش   المج زون ونّ الت     الفقهو للتسوق  البب و  ل  و ر ة  
ووجو وهو: ا  الة؛ ح ث إن ال اولة التي يأ ذها المسوق م    

وا هد ال ال  مقارل  و ذه  ج  ل   ,Mabrūk, 2014)  الب  ة 

. و وى ه  ون ونّ  ال ة التسوق  البب و  الإجا ة؛ لأنّ  (258
مقارل   وج ة  ت تبر  فال اولة  الب  ة   لدى  وج ا   ق تبر  المبترك 

وق ل إ ا مثل الساس ة؛  .  (Mabrūk, 2014, 258)  ال ال وا هد 
والدلالة  التروقج  مقارل  المسوق  التي يأ ذها  ال اولة  إن    ح ث 

(Adnan, 2017, 15)  ق تبر المسوق  لأنّ  إ ا  الو الة؛  وق ل   .
 . (Mabrūk, 2014, 258)  و  ل الب  ة   ت وقج منتجاتها 

البب و      التسوق   ت ون  ل و  ال ة  وجو  ووق ب 
 الت     الفقهو  ند الباحث  هو ا  الة  وشلك لأمو   وهو: 

المسوق   الب  ة ل س بموظ  الب  ة افسها  فلو    أولا ُ:
ونْ ق ال وو لا ق ال  فإشا جا  ولمب وط  فلو  اولة  وإلا فلا   
 فا  الة  ذلك ل س ف ها ا تباط  ا  ر  ا ا ل والمج ول لو. 

المسوق ل س و  لا  للب  ة؛ لأنّ الب  ة لا ت تبر    ثانع  ُ:
المسوّق موظفا  لها  و  افس الوقت المسوق ل س و  لا  للب  ة   
لأنّ وي  ال ققوم رو المسوق لا تهتا رو الب  ة  إلّا إشا جا   
المسوق ولبو  المب وط  فالب  ة ت طو المسوق ال اولة مقارل  

إت ان المب وط. ولا تبترط ر ع منتج  وو    جهده      الو الة 
الالتحاق   ضو   الب  ة للق ام ولب ع والب ا   وإنما هو  قد  

 رْ  المو ل والو  ل   التص ف ل ال  ا . 

المساس   الو  ل  إلّا واو  ا    الب ع والب ا      ثابث  ُ:
 والو الة و ا. 

 
ونظام  HNIاللمحة الجانبية عن شركة : ثانيالمبحث ال

 تسويقها
ُْلمطلبُْلأول:ُْبلمح ُْلج نَع ُعنُْبشمك 

 ل   ووووووووووووووهادة "الموافقة  ل  القوا د   HNIحصوووووووووووووولت  وووووووووووووو  ة  
الب   ة" م    نة الب ق ة الوطن ة لمجلس ال لاا  الإادوا سو    

البووووووووووووووووووووووووووهوووووووووووووادة:   -٢01٥IV//DSNجوووووووووووووا ووووووووووووو تا   قوووووووووووووا 

MUI/00٢ 36 01    جمووووووادي    19م/٢01٥ور قوووووول    9تا قخ

لّ  1436الأول   لّ المنتجات  وح  ه  وهذه البوووووهادة تتضوووووا  ح 
   .(Mabrūk, 2014, 258) التنظ ا
ع حصووووووولت  ذلك  ل  البوووووووهادة م   جم  ة التسووووووووق    

 APLI (Asosiasi Penjualan Langsungالمبا و  الإادوا سوو  

Indonesia)    و(11)13/11/01٥4 قا  .APLI    جم  وووووووة وهو 
مسوووووتقلة ت ترف بها الدولة لم اقبة البووووو  ات المسوووووجلة ف ها؛ حتى  
ت ون تلوك البوووووووووووووو  وات مطوارقوة للقوااون الودولي  ولا قوجود ف هوا  
التلا ووووب المووووالي  وونْ تخلو  البوووووووووووووو  ووووات م   وي اوع م   واواع  
المخووالفووات المووال ووة   قووااون الوودولووة  وتت ون هووذه ا ا  ووة م    

 .(1٢)اظام التسوق  البب و   إادوا س ا الب  ات ا ا قة  ل 
ُ

ُْلمطلبُْبث ني:ُن عُن   ُْبتس   ُْبشَنظُرُهذهُْبشمك ُ
وما اوع اظام التسووووووق  البوووووب و الذي اسوووووتخدمتو البووووو  ة فهو  

  وهو   س النظوام الثنوائو والثلااو.  (13)النظوام البوووووووووووووواسووووووووووووووو
فالنظام البوووووووووواسووووووووووو قبووووووووووارو اظام الاافصووووووووووال    دد إد ال  
المبتر   ا دد   البب ة؛ ح ث إن هذا النظام لا قهتا بموازاة  
البووووب ة  والنظام البوووواسووووو لا حدود لو   التطوق . ووما اظام  
  الاافصوووووووال فلو حدود م  نة    دد المبوووووووتر    وإشا رلغ امد 
قلزم الاافصوووووال  ويأتي ربوووووب ة جدقدة ومبوووووتر   جدد  وح   
الاافصوووووال فإن البووووو  ة ت طو ردلا  مقارل الوصوووووول إ  وقصووووو   

  ولصووووواحب البوووووب ة   النظام البووووواسوووووو سووووولطة    (14) دد
لموجودة تحتو  غ  ونّ اظام  وضوووع المبوووتر   ا دد   الطبقات ا

الاافصوووال لا رد ونْ ق ون  ل المبوووتر   ا دد تحتو مبا ووو ة إ   
ا م  ن ا  .(1٥)ونْ قبلغ حد 

 
 والنظام الثنائو : الف ق ر  النظام الباسو 3الب ل  قا  
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ضوابط مشروعية التسويق الشبكي في : ثالثالمبحث ال
 لها HNIالفقه الإسلامي، ومدى تطبيق شركة 

ب ُ شَموعع ُْبتسَ   ُْبشََنظُرُْبفق ُُ ْلمطلبُْلأول:ُضَْ 
ُْلإسي ظ

فقد جمع الباحثون ضوووووووووارو مبوووووووو و  ة التسوووووووووق  البووووووووب و م    
  لال النقاط التال ة:الفتاوى المختلفة  وس  ون   حها م   

وما البووووو وط التي يجب توف ها   تحل ل  ال ة التسووووووق   
 ,Adnan)  البوب و   وي  و  ة  ند دائ ة الإفتا  الأ دا ة فهو

2017, 15)  : 
 ونْ ت ون سل ة التسوق  البب و مباحة م لومة. .1

 ولا ق ون  ال الب  ة ممنو ا  رقااون الدولة. .٢

 والتغ ق .ااتفا  الغش والخداع  .3

ولا قبووووووووووترط  ل  المسوووووووووووق مبلغا  مقدما  م   المال  ولا  ن ا   .4
 لب ا  منتج.

 ونْ ق ون المنت ج حق ق ا   وقباع رس   السوق وو وقل منو. .٥

 ونْ ق ون  ال الوس و مقارلا   هد وو  ال. .6

 م ا اة ضوارو التجا ة الإل تروا ة. .٧

 الالتزام بأ لاق ات الإسلام. .8

ولا تح م البوو  ة المسوووق م   وج تو ول امل  ند  دم ق امو   .9
 بجز  م    الو.

ووضوواف مجلس ال لاا  الإادوا سووو ر ض البوو وط التي  
   وهو:(16)ي ت ذ   م   قبل

 وجود المنتج م  السل ة وو الخدمة. .1

ونْ ت ون ال اولة التي و دت بها البووووووو  ة المسووووووووق م لومة   .٢
  ند ال قد سوا    ا نس  وو الصفة  وو القد .

 دم وجود ال اولات وو اموافز المسووووووووتا ة  ند  دم الق ام   .3
 ول ال  وو  دم   ا  منتج وو  دمة.

 ااتفا  الإغ ا    ال اولة واموافز التي و دت بها الب  ة. .4

 الق ام ول دل   توزقع ال اولات  ل  المسوق . .٥

ولا ت ون  ال ة إقناع المبتر   وإد الها   الب  ة مخالفة   .6
 لل ق دة الإسلام ة.

 ل   ل  ووووووووو قك ومسووووووووووق ت ر ة م   تحت مسوووووووووتوياتها     .٧
 البب ة.

  دم وجود التلا ب المالي   الب  ة.  .8
ُ

َََنظُرُُ ََ   ُْبشََََََََ ع ةُتطَع ُْبتسََََََََ ْلمطلبُْبث ني:ُ دىُ مْ
ب ُ شموععت HNIُشمك ُ ُبضْ 

م  فة مدى م ا اة تطب   التسوووق  البووب و لضوووارو مبوو و  تو  
  هوووذه البوووووووووووووو  وووة ق ون بأم ق ؛ بم  فوووة مووودى م ا ووواة تطب قوووو  
للضوووووووووووووووارو  ومودى موافقتوو لإحودى الت   فوات الفقه وة  وازه 

  ند ال لاا .
 

َََنظُرُُ ََ   ُْبشَ ع ةُتطَع ُن   ُْبتسَ ْبفمعُْلأول:ُ دىُ مْ
زهHNIُْبشمك ُ ب ُجْ  ُبضْ 

 HNIسوووو  ون ر ان م ا اة تطب   التسوووووق  البووووب و   البوووو  ة  
تار ا لنقاط الضووووووووووارو التي وضووووووووو ها ال لاا   وازه  وسووووووووو دمج  

 الباحثون ر  الضوارو المتقا رة حتى لا قت    ال لام  نها.
 :ونْ ت ون سل ة الب  ة موجودة  ومباحة  وم لومة .1

رب ع المنتجات المسووووواوحة  م تادة ربوووووهادة    HNIقامت  ووووو  ة  
حلال م   اللجنة الخاصوووووووووة التار ة لمجلس ال لاا  الإادوا سوووووووووو   

. ومنتجاتها متاحة للا اقنة  (1٧)وم   وزا ة الصوووووحة   إادوا سووووو ا
وو قوائا المنتجات. فبنا   ل  حصوووووووووووول البووووووووووو  ة    الإاترات بر  

 ل   وووهادة املال م   مجلس ال لاا  الإادوا سوووو التي تضوووا   
لّ المنت ج؛ فت تبر هذه الب  ة غ  مخالفة لهذا الضارو.  ح 

 :ولا ق ون  ال الب  ة ممنو  ا رقااون الدولة .٢

وقد حصوولت هذه البوو  ة  ل  الإجازة لإج ا  البوو  ة ول اتابا  
. وسووووووووووووووجلووت   جم  ووة  (18)م٢01٢مووا      19م   الوودولووة    

APLI   ووما ولنسووبة ل جازة م    (19)13/11/01٥4  ال قا .
مجلس ال لاا  الإادوا سووووو فقد حصوووولت  ل   ووووهادة "الموافقة  
للقوا د البووووووووووو   ة" م   اللجنة البووووووووووو   ة الوطن ة لمجلس ال لاا   

-٢01٥IV//DSNالإادوا سووووووووووووووو   جا  تا   قا البووووووووووووووهادة:  

MUI/00٢ 36 01    جمووووووادي    19م/٢01٥ور قوووووول    9تا قخ
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لّ  ه1436الأول   لّ المنتجات وح    وهذه البوووووووووهادة تضوووووووووا  ح 
 .(٢0)التنظ ا

 دم الزيادة   س   المنت ج    س   السوق  و دم مطارقة   .3
 :الأس ا  للفائدة امق ق ة م  المنت ج

مبووووووووووووتر  ا   هذه  ٥6فقد ابوووووووووووو  الباحثون الاسووووووووووووتب انات إ   
البوووووو  ة؛ لم  فة تطب قها لهذا الضووووووارو. وقد سووووووأل الباحثون     

  %60وسو ا  منتجات البو  ة ولنسوبة لأسو ا  السووق  فأجاب  
ونّ وسووووووووووو ا  منتجات البووووووووووو  ة رنا   ل  الأسووووووووووو ا  الموجودة    

  ف ها  وجاروا ون الأسوووووووووو ا  %1٧السوووووووووووق متوسووووووووووطة وو لائقة  و
وجاروا و ا وغل . ع سووووأل    %٢3و    م   وسوووو ا  السوووووق  و

الباحثون    مدى ااتفاع المبوووووووووتر   رتلك المنتجات  اصوووووووووة   
وجوواروا و ا ي قنتف وا م     %4 ل  و ووا ناف ووة  و  %96فووأجوواب  

 تلك المنتجات   ئ ا.
فا  هوذه الب وانات  ف اوا قبودو للبواحث  ونّ الأسوووووووووووووو وا    

وجاروا    %٧٧التي وضوو تها البوو  ة مطارقة لمنف ة المنتجات  لأنّ  
منها قالوا إنّ منافع هذه   %96ونّ هذه الأسووو ا  ل سوووت غال ة   

المنتجات ج دة جدا. فلا مبووووووووووو لة   البووووووووووو  ة ولنسوووووووووووبة لهذا 
 الضارو.

 :تطوق  وتد قب الأ ضا  .4
هذا الضوووووووووووووارو  اا ش      السوووووووووووووار  واوّ مااع م   وجود وم ق   
وهمووا؛ التلا ووب المووالي  ووجود الوود وول السوووووووووووووولبي مم  لا ق اوول.  
إابووووات قت ل  روجود ر نامج لترر ووووة   وحصوووووووووووووووووول البوووواحثون  ل  

 الأ ضا  والمبا      هذه الب  ة.
ولا ت ون  ال ة إد ال المبووووتر   ا دد   البوووو  ة مخالفة   .٥

 :لل ق دة والأ لاق الإسلام ة
م    لال الاسووووتب انات التي ابوووو ها الباحثون    السووووؤال حول  
وجود المخالفات الب   ة منذ ا تراك المسوق  ولب  ة  فأجاروا  
 لها )إلا الاثا منها( ر دم وجود المخالفات البووووووووووووو   ة  لال  
الت امل مع هذه البووووووووووووو  ة. وي قثبت الباحثون اوع المخالفة التي  

اة  ف  تفو الباحثون وم ا  ل   و ووووووا  إل ها المسووووووتج بون الثلا
ونّ هذه البووووو  ة  ال ة م   المخالفات البووووو   ة  لال م املاتها  

 م    نة الد اسة. %94رنا   ل   وي 

ووضووو ت البووو  ة قواا   اصوووة لموظف ها  لال ال ال    
  ومنع  (٢1)منهووا طووا ووة الله و سووووووووووووووولووو  و وودم مخووالفووة  وووووووووووووو ق تووو

  الا تلاط رْ  الموظف   وم ا اة الآداب والأ لاق الإسوووووووووولام ة
(Zulkhaidir, n.d., 315)  ولمتار تها وقامت الب  ة  نة  اصة .

 .(٢٢)للا اقبة  وتسا  رلجنة الااضباط والأ لاق
 : دم وجود التلا بات المال ة .6

 APLIوقد حصووووولت البووووو  ة  ل  البوووووهادة م   الدولة  وجم  ة  
  وهووذا (٢3)التي تؤ وود  وودم وجود التلا ووب المووالي   ابووووووووووووووواطهووا

 قضا  البفاف ة  والنزاهة    ال ات الب  ة.
الخلو م   القاوووا   والم سوووووووووووووو   وال و  والغ    وو ووول وموال   .٧

  :النا  ولباطل

وقد وّ   الباحثون هذا الضووووووووووووارو؛ لأاو يحتابا إ  بحث 
واظ  و ث  م   غ ه م   الضوووووووووووووارو. وهو ما قت ل   لو الم املة  
م   وسباب التح يم  وهو و ر ة؛ القاا   والم س   وال و  والغ     

وموال النا  ولباطل. وقد ل تحت  ل سووووووووبب ضوووووووووارو  وو ل  
 و  ى. ففو منع القاا  والم س  قتضا  النهو   :

 ا تراط الب  ة مبلغا  مقدما  وو  نا  م  نا  لب ا  المنتج. . و

ح مان البوووووووووو  ة المسوووووووووووق م    امل وج تو  ند  دم ق امو   . ب
 بجز  م   ال ال.

و  المنع م  ال و قتضووووا   ذلك المنع م   ا ووووتراط دفع 
مبلغ مقوودم  وو    م   لبوووووووووووووو ا  المنتج. وومووا المنع م   الغ  ؛  
ف بوووووترط ونْ ت ون  اولة البووووو  ة م لومة  ند ال قد  سووووووا     

 الصفة  وو ا نس  وو القد .
و  المنع م   و وووول وموال النووووا  ولبوووواطوووول  قتضووووووووووووووا   

 الضوارو التال ة  وهو:
 و ال.ونْ ت ون  اولة المسوّق  مبن ة  ل  جهد  . و

 ودم وجود ال اولات واموافز المسووووووووووووووتا ة  نود  ودم الق وام   . ب
 ول ال  وو  دم   ا  منتج.

 الق ام ول دل   توزقع ال اولات إ  المسوق . . با

ح مان البوووووووووو  ة المسوووووووووووق م    امل وج تو  ند  دم ق امو   . د
 بجز  م   ال ال.
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ا تلو الآ   م     وسوووووووووو بوووووووووو   الباحثون الأسووووووووووباب واحد 
  لال النقاط التال ة:

ُ
لمعسم ُأولا:ُْبقم  ُوْ

وضوووع ال لاا  ضوووارط   زائدق  للتثبت م   ااتفا  القاا  والم سوو   
  إج ا  التسوووووووق  البووووووب و  وهما؛  دم ا ووووووتراط البوووووو  ة  ل   
المسوووووووووووووووق مبلغوا  مقودما  م   المال  وو  نوا  م  نوا  م   المنت ج  و دم 

ق امو بجز   ح مان البووووووووووووو  ة م    امل وج ة المسووووووووووووووّق  ند  دم  
  الو.
فللأول ابت ونّ للا وووتراك ولبووو  ة  ل  المسوووتهلك دفع  

ول     30هلاف  ور ة  وإما    10وحد او   م   ال سوووووووووووووووم؛ إما  
. وهذا  وووووووو ط للحصووووووووول  ل   (Zulkhaidir, n.d., 148)   ور ة

التخف ضووووووووووووووووات  والزيادات  والإتاوات م   البوووووووووووووو  وووة.  غا ونّ  
المسووووتهلك ا ووووترى  ددا  ب ا  م   منتجات البوووو  ة  وي قسووووجل  

  استهلك فل س لو ح  للزيادات التي   ضتها الب  ة. 
فهل ا ووتراط البوو  ة  ل  المسوووق دفع وحد النو   م     

ال سوووووووووووووم ق تبر قاا ا  وو م سوووووووووووو ا ه تنو ت وقوال ال لاا    هذه 
المسوووووألة؛ ح ث إن الم سووووو  وشمل م   القاا   لأاو قبوووووال ما ف و  
موال وموا ي ق   ف وو موال  فوا تل  ال لاوا   ل  موا ي ق   ف وو  

و  موووووووال  ف وووووووو  موووووووا  تح يم  واتفقوا  ل   القاوووووووا موووووووال   -Al)  هو 

Samarqandī, 1994, 3/348; Al-Qarāfī, 1994, 13/283; Al-

Māwardī, 1999, 17/180; Ibn Qudāmah, 1994, 4/273.) 
وف اا قت ل  ولمال المبوووووترط   الا وووووتراك بهذه البووووو  ة   
  ا تلفوا   هووووذا الأم   ل  قول : ر ضووووووووووووووها ق ون واووووو قاووووا 

(Adnan, 2017, 16)ر ناووووا ق ى ه  ون    (Mabrūk, 2014, 

 واو ل س  ذلك.  (262
ُأ ب ُْبق لُْلأول:

ال ال وة ولقاوا  لتوف  و  وان القاوا    تلوك  ا ووووووووووووووتبواه هوذه   .1
. فوأ  وان القاوا   (ʿAbd al-Raḥmān, 2004, 18)  ال ال وة

و ر وة  وهو ا واابوان  والموال  والل وب  والنت جوة. فوا واابوان  
  هذه امالة المسووووووووووووتهلك والبوووووووووووو  ة  والمال هو ال سوووووووووووووم  
والزيادات م   البووو  ة  والل ب هو جهود المبوووترك لتحق    
وهداف البوووووووووووو  ة  والنت جة هو ال سووووووووووووب وو الخسووووووووووووا ة؛ 

ال سب إشا نج  المسوق   تحق   الأهداف  والخسا ة إشا  
 ي يحق  الهدف.

رل ا وتباه هذه ال ال ة ولقاا  ق ون  ذلك لوجود ال هان   .٢
والخط   ال هان ق ون م    لال  دم تأ د قد ة المسوووووووووّق  
م  تحق   وهداف البووو  ة. ووما الخط   ففو حالة ا وووتراط  
المسوووووووووق دفع مبلغ م    فإشا ي قسووووووووتطع المبووووووووترك تحق    

 ,Adnan, 2017)  وهداف البوووو  ة  فتضوووو ع ال سوووووم ح نئذ

16). 

و دّت البوووووو  ة  ل  هذا  بأن هذه ال سوووووووم لا تضوووووو ع؛  
لأنّ الا ووووتراك ف ها ورديا  لأاو مقارل الا ووووتراك  ف لاا قبووووتري  
المبووترك منتجات البوو  ة   ل  الأقل يحصوول  ل  التخف ضووات  

 .(٢4)   ل ر  و للانتجات
ُأ ب ُْبق لُْبث ني:

المبلغ المبووووووووووووووترط حووال الا ووووووووووووووتراك ق ون مقوواروول إج ا ات   .1
 ,Kuswara)  التسووووووووووووووج ل  اا ف لتها البوووووووووووووو  ات الأ  ى

2005, 23). 

التي لا  و دّ الباحثون  ل  هذا؛ ونّ البوووووووووووو  ات الأ  ى
  ي  ل  اظام التسوووووووق  البووووووب و  ل سووووووت ف ها  ووووووبهة  لأن  
 سوووووووم الا ووووووتراك ف ها مقارل إج ا ات التسووووووج ل  ول س ر دها  
ول اب وو وف ال تت ل  ولزيادات والأموال الأ  ى. ووما   هذه 
البوو  ة فللحصووول  ل  تلك الزيادات لا رد م   الا ووتراك  وهو  

 الزيادات. دفع  سوم   ب ط للحصول  ل  تلك
ووج ب بأنّ البووووو  ات التي ولزمت الا وووووتراك للحصوووووول  
 ل  تلووووك الزيادات لا تخلو م   ول وووواب وو وف ووووال مبووووووووووووووترطوووة  

 للحصول  ل  تلك الزيادات.
افترضوووووووووووووونوا ونّ   تلوك  و دّ البواحثون  ل  شلوك بأاوو لو 

الب  ات ول او وو وف الا مبترطة للحصول  ل  تلك الزيادات   
 جاع النقاط إ   دد م    ول   تلك البووووووو  ات قد ولغت  
 سووم الا وتراك  وق ون الا وتراك مجانا   وإشا جمع المبوترك اقاط ا  
م  نة  حصووووووووول  ل  ر ض التخف ضوووووووووات والخدمات الزائدة م   

 الب  ة.
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ق ا  هذا المبلغ  ل   سووووووووووووم الا وووووووووووتراك   المسوووووووووووارقات    .٢
 Ibn) والهدقة جاهزة  وي ل سووووووووووت م    سوووووووووووم الا ووووووووووتراك

Qudāmah, 1968, 9/468). 

و دّ البواحثون  ل  هوذا؛ بأنّ البوووووووووووووو  وة وقّ ت ونّ الزيادة  
  ف     (٢٥)و ذت م   و وحها  ول سوووووووت م   اقاط المسووووووووق 

ق ون التأ د م   ونّ البوووو  ة لا تنتفع ربووووو  م   تلك ال سوووووم   
 حتى قتثبت ونّ و و  الب  ة لا تختلو ر سوم الا تراكه

وف اا قت ل  بح مان البووووو  ة الأج ة  املة  ند  دم ق ام  
حت البووو  ة بأنّ النقاط لا تضووو ع   المسووووق بجز   الو؛ فقد وضوووّ
 ند  دم وصووول المبووترك إ  هدف م    وإنما تدف ها البوو  ة  

 .(Zulkhaidir, n.d., 172) إ  حساب  ل مبترك
ُ

ُثانع :ُْبم 
شهوب القوائلون رتح يم التسوووووووووووووووق  البووووووووووووووب و لوجود ر ع النقود  
ولنقود م    لال تطب   اظام التسووووووق  البوووووب و  فهو قبوووووال  
ال و رنو  و؛ الفضووووول والنسووووو ئة. و  هذه البووووو  ة  اا ش  نا م    
قبل و ا تبووترط  ل  المسووتهلك للا ووتراك دفع وحد النو   م    

نّ غ ض المبوووووووووووووترك   دفع  ال سووووووووووووووم. وقال الماا ون بأ ا  و  لأ
ال سووووووووم امصوووووووول  ل  مبلغ و بر ر د شلك. ف  ون ف و الزيادة  

 .(.Afanah, n.d) والتأج ل
و د  ل  هوووذا بأاوووو ل س   تلوووك ال ال وووة  و  رووول إ ووا   

م املة منف ة  ح ث إن ال سوووووووووووم مقارل إج ا ات التسووووووووووج ل   
 . (٢6)ف حصل المبترك  ل  امساب وال تاب

  
ُثابث :ُْبغم .

سوووأل الباحث  بر الاسوووتبانات    مدى م  فة المبوووترك رط ققة  
وجووواروا و ا ق  فون    %18حسوووووووووووووووواب الزيادات م   البوووووووووووووو  وووة؛  

  %٥0وجاروا و ا ق  فون ر ضوووووو وهو ما ر     %٧3ولضوووووبو  و
 . (٢٧)لا ق  ف   ئا %9  %80إ  

ل ل المقصووووود ر دم ال لا ل س ا هل بمنتجات البوووو  ة   
ولا الزيادات التي و وودت بهووا البوووووووووووووو  ووة  وإنمووا ا هوول   ط ققووة  
حسووووووووووووووووواب الزيادات  وهوووذه الط ققوووة موجودة    تووواب  طوووة  

 ,Zulkhaidir)  النجا . ف ل مبوووووووووترك يم   لو الاطلاع  ل ها

n.d., 59)  ل وووودم م  فووووة المبووووووووووووووترك وقووووت . ولو  ووووان ف ووووو غ   
الالتحاق؛ فهو م   الغ   ال سووو   ل دم إم اا ة  ووو    ل  وووو   

   وقت ض  .
 

لُْب  سُ بَ ط  ب  :ُأك ُأ ْ   ُْ
وقد وضوووووووووووووع ال لاا  ضووووووووووووووارو لتحق   ااتفا  و ل وموال النا   

 ولباطل  وهو: 
 ونْ ت ون  اولة المسوق  مبنّ ة  ل  جهد و ال. . و

 ودم وجود ال اولات واموافز المسووووووووووووووتا ة  نود  ودم الق وام   . ب
 ول ال  وو  دم   ا  المنتج.

 الق ام ول دل   توزقع ال اولات  ل  المسوق . . با

 دم ح مان الب  ة م    امل وج ة المسوق  ند  دم ق امو   . د
  بجز   الو

البواسوو الذي طبقتو البو  ة  فلو  وهذا ما سوده النظام  
 :(Zulkhaidir, n.d., 108-109) مم زات منها

 دم وجود الإجبا  والإلزام   رنا   ب ة و  ى   الب  ة   .1
 .للحصول  ل  المنصب

 دم وجود التحدقد   الب ع والبووو ا  للانتجات للحصووول   .٢
 . ل  ال اولات

رلوغ  دد  الا وووووووتراك مؤرد  فلا حدود لو   الوقت ولا     .3
 .م  

 دم وجود الاافصوووووووووووال   حالة اسوووووووووووتوا  الطبقة ال ل ا مع   .4
 الطبقة السفل   و دم وجود ازول الطبقة.

ف فها م   هذا النظام ونّ ال برة ف و   ال ال ول سوووووووووووووت  
  تقديم الا وووتراك  وقد ق ون للاتأ  ق    الا وووتراك منصوووب  

 .(٢8)و بر م   المتقدم 
 

ْلمطلبُْبث بث:ُ دىُ يئم ُتطَع ُن   ُْبتسَََ   ُْبشََََنظُُ
ُلإحدىُْبتنععف  ُْبفقهع 

 ,Zulkhaidir)  وقد وق تْ البووووووووو  ة و ا جا قة  ل  اظام ا  الة

n.d., 59)  .فللج والوة و  وان: ال واقود  وال وامول  ال اول  وا  ول .
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ا وو مجهولا    ,.Al-Shīrāzī, n.d)  ويجوز لل وووامووول ونْ ق ون م  نووو 

الأ  ووان موجودة   هووذه البوووووووووووووو  ووةه وهوول  . فهوول هووذه  (2/272
 تطار    وط  ل    ه ر ان شلك م   لال النقاط الآت ة:

بَ  َ  :ُُ بثَ ني:ُْبَ  قَدُوْ فوال واقود   هوذه اموالوة  ْلأولُوْ
ُ  ووما ال امل   هذه امالة م  ؛ وهو المبترك. HNIالب  ة 

: وال اوول المقصووووووووووووووود هو الق ووام رتروقج  ْبثََ بََث:ُْب مََ 
 المنتجات  ور  ها  ود وة الآ  ق  للا تراك بها.

ب :ُْلجَ  : هو المال الذي ق  نوو الوا د لم  قنجز لو    ْبمْ
ا . وقبوووترط   ا  ل  (Al-Jumaylī, 1986, 89)   الا  مخصووووصووو 

ا ومقووودو  ا   وقظه   (Al-Shīrāzī, n.d., 2/27)  ونْ ق ون م لومووو 
 شلك   اموافز وال اولات التي و دت بها الب  ة.

 

 الخاتمة
التسوووووق  البووووب و هو   ف ة حدقثة لتسوووووق  المنتجات  ي ق    
موجود ا    هد  سوول الله ،  و  فو  سووا ا بأاو: اظام ت وقج  
المنتجات م    لال  ووووووب ة الم وج  التي تنبم  ل  مسووووووتويات  

 مت ددة بج ل مستهلك الب  ة  ا وبا المنتجات افسها.
ا تل  ال لاا    ح ا التسووووووق  البوووووب و  ل  الااة  
والقول   ا   موطولوقووووووو  و وواز  والوقوول  ا   موطولوقووووووو  ولمونوع  الوقوول  وقووال؛ 
ولتفصوووو ل. فالأوسووووو منها القول ولتفصوووو ل  لأنّ الم املة مما لا  
يمنع الاجتهاد ف ها  فام ا اسوووووووووووبي واجتهادي  ولا قزال ام ا 

سوووووووووووووووق  البووووووووووووووب و  قوالوا إنّ  ف هوا قتغ . ووموا القوائلون بجواز الت
ا م   و ر ووة احتاووالات  وهو:   الت     الفقهو لووو ق ون واحوود 
ا  الة  والسواسو ة  والو الة  والإجا ة. ووق ب ما ق ون ف و م    

 التطب قات هو ا  الة.
م     HNI (Halal Network International)و وووووووووووووو  ة  

إحودى البوووووووووووووو  وات الموجودة   إاودوا سوووووووووووووو وا  المبن وة  ل  اظوام  
التسوووووق  البووووب و  حصوووولت هذه البوووو  ة  ل  الإجازة ل اتابا  
م   الدولة  و ذلك حصوووووووووولت  ل   ووووووووووهادة املال م   اللجنة  

 م. ٢01٥الوطن ة لمجلس ال لاا  الإادوا سو    ام 
ووما اوع اظام التسوووق  البووب و الذي قامت  ل و هذه 
البوو  ة؛ هو النظام البوواسووو. والف ق الأسوواسووو رْ  هذا النظام  

والأاظاة الأ  ى هو وجود احتاال للاتأ  ق    التسوج ل ون  
يحصووووووووووووووول  ل   اولات و ث  م   المتقودم   لأنّ ال برة   هوذا 

 النظام   ال ال ول س   التقدم   التسج ل.
وللا ووووووووووتراك بهذه البوووووووووو  ة   ل  المسووووووووووتهلك دفع وحد 

ول     30هلاف  ور ة إادوا سوو ة  وو   10او   م   المبالغ  إما  
يحصووول المبوووترك  ل  امسووواب الخا   ور ة إادوا سووو ة. فح نئذ  
هلاف يحصوووووووووول  ل هاا إل تروا       10لو و تار . فصوووووووووواحب  

 ول  يحصل  ل هاا إل تروا   ومطبو  . 30ووما صاحب 
  جواز اظام التسوق  البب و  وضع ال لاا  ضوارو   

ضووووووووووارط ا. وم   لال د اسووووووووووة الباحث     14وقد جمع الباحثون  
مدى مطارقة البو  ة   تطب   اظام التسووق  البوب و للضووارو  
التي وضووووووو ها ال لاا ؛ اسوووووووتنتج الباحثون ونّ البووووووو  ة قد طبقت  

بهات  م ظا الضوووووووووووارو  إلا ونّ الباحث  ا تبووووووووووفوا ر ض البوووووووووو
 الموجودة  منها:

وجود  سووووووووووم الا وووووووووتراك. وقد حّ مت  نة الإفتا  الأ دا ة   .1
 ا تراط هذا المبلغ لأم ق :

 لا تباهو ولقاا . . و

 ا تباهو ول و  وهو ر ع النقود ولنقود. . ب

وجود الغ    ند ال قد. وقد وضووع مجلس  لاا  إادوا سوو ا   .٢
ضووووووووووووووارط ا وهو ونْ ت ون ال اولة م لومة وقت ال قد. وم    
 لال الاسووووووووووووووتب وانات التي ابوووووووووووووو هوا البواحثون  فوإن وغلوب  

 المبتر   لا قفهاون   ف ة توزقع الزيادات م   الب  ة.

و د  ل  البوووووووووووبهة الأو  بأنّ ال سووووووووووووم التي ا وووووووووووترطتها  
البووووووووووو  ة مقارل إج ا ات التسوووووووووووج ل  فل س ف و قاا . و ذلك  
هذه ال سووووووووووم ت تبر منفصووووووووولة    الم املات التي سوووووووووت ون ر د  
ال قد  وسووو حصووول المبوووترك ر ده  ل  التخف ضوووات والزيادات   

  الغ    فل س ف و  و. و دت  ل  البووووووووووبهة الثاا ة؛ بأ ا ت تبر م  
ال سووووووو   والغ   ال سووووووو  قغتف . ووما الت     الفقهو للتسووووووووق   
البوووب و   هذه البووو  ة فهو ا  الة  وق ون ال امل ف ها م  ن ا  

 وهو مبترك   الب  ة.
ف أتي السوؤال  لماشا لا تزال   هذه البو  ة  وبهات ر د  
ونْ حصووووولت  ل   وووووهادة املال م   مجلس  لاا  إادوا سووووو اه  
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وا واب؛ لأنّ الضوووووووووووووووارو الوذي وق وت ف وو البوووووووووووووو  وة هو  ودم 
ا وووووووووووتراطها  ل  المسووووووووووووق مبلغ ا مقدم ا م   المال  وي قذ   هذا 
الضووارو   الضوووارو التي وضوو ها مجلس  لاا  إادوا سوو ا  وإنما  
ش  تو  نة الإفتا  الأ دا ة  مع ونّ هذا الضووارو وصوولا قند با    

ذ   صووووووووو احة. فلذلك    ضوووووووووارو منع وجود القاا   ول   ي ق  
الظاه  هذه البوووووووووو  ة لا تخال  الضوووووووووووارو التي وضوووووووووو ها مجلس  
 لاووا  إاوودوا سوووووووووووووو ووا  ولهووذه البوووووووووووووو  ووة  ووذلووك ودلووة  ل  تلووك  
البووووبهات  ولها  نة  وووو   ة  اصووووة لم ا اة مطارقة تطب   اظام  
   تها مع الب ق ة الإسلام ة. فل س للباحث  إلّا ونْ ققولوا     

 مج د  بهات فقو. والببهة وو  ولترك. تلك المخالفات و ا
 

 التوصيات
 رنا   ل  النتائج السارقة  قوصو الباحثون رثلااة ومو : 

قت ل     أولاُ: ما  البحوث حول  م   مزقد  بإج ا   الق ام 
ولتسوق  البب و الب  و؛ لأن و ث  فتاوى ال لاا  الم اص ق   
تب  إ  تح يمو  ور ض المسلا  لا قستط  ون الخ وبا والتخل   

 منو. 
الأو    الببهات الترك؛ لأن  ند  رو الب  ة    ثانع :

المستهل     الا  م ها؛ قد تحصل الب  ة  ل  المنف ة  وهو  
وجود الزوئ  المنتظا   وقد قامت بها  ث  م   الب  ات. مع  
هذه   ت ك  الأحوط  ول    غال ة   ت تبر  لا  الا تراك  ونّ  سوم 

لزيادات والإتاوات  ال سوم. والب  ة قاد ة  ل  إ طا  المبتر   ا
تلك   إلغا   ص ب ا  وم  ا  فل س  الا تراك   ق اة  سوم  م    و ث  

 ال سوم. ولأّ ا مناط الببهة ولقاا  وال و  فالأو  ت  ها.  

ال لا  ند ال قد رب وط صحة ال قد  فالأسلا ونْ    ثابث ُ:
الوجو   الزيادات  ل   امصول  ل   ر ان   ف ة  الب  ة  تحض  

 الأقس  للاستهل   مما هو  ل و الآن. 
هلو وصحبو وسلا    اب نا وحب بنا محاد  و ل   وصل  الله  ل  

 وه   د وانا ون اماد لله  ب ال الم . 
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